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Введение
В настоящее время мода играет большую роль в жизни людей и общества в целом. Мало кто представляет свою жизнь без нее, большинство следуют моде, тенденциям общества, трендам. 
Мода как социокультурное явление всегда была, есть и будет оставаться предметом научно-исследовательского интереса, тем более что дать этому феномену определение, которое бы соответствовало всем аспектам, довольно затруднительно. В свою очередь это связано с тем, что мода в современном мире охватывает различные области, спектр ее влияний достаточно широк – от развития культурной составляющей общества до процессов социализации и самоидентификации.  
 Понятно, что мода представляет собой некое универсальное явление, распространяющееся не только на одежду, но и на стиль, образ жизни человека и многое другое. Мода изменчива и кратковременна, тем не менее она имеет системный характер, зависит от многих факторов и оказывает огромное влияние на сознание человека, его мировоззрение и ценности.  

 Сегодня человек оценивается в большинстве случаев по внешним признакам, наблюдениям. Одежда, которую человек носит, манеры, которые он демонстрирует, язык, средство передвижения, предметы повседневного быта имеют преобладающий вес в формировании его статуса и престижа. Многие следуют моде для того, чтобы создать имидж благополучия, самоутвердиться в обществе или в некоторых случаях же отличиться и выделить свое положение. В современном обществе существует огромное количество символических знаков, за которыми зачастую не всегда стоит реальное содержание и значимость; знаки, образы подменяют собой реальность и овладевают сознанием человека. Мода характеризируется спонтанной заразительностью, подражанием, страстью. Однако мало кто может представить себе и объяснить, что такое мода на самом деле.
В связи с этим стоит вопрос, так что же порождает моду, откуда она появляется и почему изменяется, как она влияет на общество и ценности человека, его сознание, как мода смогла так основательно внедриться в систему жизни общества и сделала общество зависимым, что же первично мода или тенденции общества? Следует узнать представляет ли угрозу мода, ее влияние для дальнейшего развития общества. Главной целью работы является выявление степени влияния моды и человека друг на друга, насколько человек и мода взаимосвязаны друг с другом. 
Для этого нужно выделить следующие задачи: подобрать источники, материал для изучения данной темы, проанализировав их, выявить содержание понятия «мода», общие характеристики моды, рассмотреть историю моды, тенденции моды и общества, откуда они берутся, влияние внешних факторов на распространение и создание моды, и в итоге узнать насколько взаимосвязаны мода и общество. 
Объектами работы стали мода как феномен и человек как представитель общества.  
Данный диплом будет состоять из двух частей: первая – теоретическая, вторая – практическая, то есть мода и ее влияние будет рассматриваться двумя методами.  Только таким способом мы сможем подробно и как можно лучше рассмотреть весь спектр моды и влияние моды и общества друг на друга.  
Глава 1

Мода как феномен
Что же такое «мода», что она из себя представляет, какую имеет структуру, функции и черты, в каких сферах она влияет на человека и на каких уровнях? Это мы и попытаемся узнать в 1 главе. 

В современном обществе мода внедрилась практически во все сферы деятельности человека, она вместе с человеком развивается и изменяется, приобретая новые формы. Сегодня же мода представлена: искусством, бизнесом, индустрией, способом манипулирования социумом. Она имеет огромное влияние в различных сферах, например, в таких как: спорт, стиль поведения, одежда, прическа, политика, массовая культура. Поэтому моду можно рассматривать совершенно с разных сторон, с помощью разных наук, что делает сложным дать конкретизированное понятие, раскрыв все спектры. Однако же можно дать более распространенное определение, подходящее к разным взглядам. Примеры базовых значений слова «мода» можно найти в авторитетном справочно-энциклопедическом издании Большая Советская энциклопедия. В нем «мода» - это "непродолжительное господство определенного вкуса в какой-либо сфере жизни или культуры"
. 
Однако мода не была так широка и многогранна всегда как сейчас, она развилась и расширялась со временем. История моды уходит своими корнями в древние цивилизации. Как возникло само понятие «мода» истинно неизвестно. Однако оно произошло от латинского слова «modus», что означает в переводе на русский язык – мера, вид, образ, способ, правило, предписание. Изначально мода ассоциировалась и была связана с одеждой и костюмом. Для понимания моды как феномена важно разграничить эти понятия. «Одежда» – это конкретная форма изделия. «Костюм» – это система определенным способом подобранных предметов одежды, обусловленная конкретной целью.
Исторически мода появляется позже, нежели чем ее главные «выразители» - одежда – средство и костюм – способ. Одежда же появилась на самых ранних этапах развития человечества, согласно данным археологических раскопок. Первые виды одежды были крайне примитивны, с развитием человека совершенствовались, усложнялись и формы одежды. Костюмы людей, принадлежавшим к разным группам в древних цивилизациях, указывали на классовую дифференциацию, которая уже тогда существовала. 

Возникает вопрос, когда же появилась мода? Ученые, историки, специалисты в сфере моды до сих пор не имеют общего единого мнения по этому поводу. Одни считают, что первые намеки на моду появились еще в XI-XII веках после начала Крестовых походов, когда в костюме начали появляться элементы, предназначенные не для необходимости, а для украшения; другие утверждают, что мода появляется только в период позднего средневековья, а именно в XIV- XV веках. Однако общей моды в обществе как таковой не было.
Общая мода начинает устанавливаться в Европе с XVII века, а именно во Франции, благодаря королю Людовику XIV и его министру финансов Жану Батисту Кольберу. Однако вплоть до девятнадцатого века мода распространялась только на очень небольшое количество людей, групп – правители, аристократы, придворные, что составляло до 10 % всего европейского населения. Для остальных, а значит большинства людей был предпочтителен мало изменяющийся веками образ одежды, который соответствовал социальному положению, месту обитания и жительства. Основным принципом такого костюма был принцип: «я выгляжу так, кто я есть». Лишь в период Нового времени мода получает свое развитие, когда в обществе начинается реализовываться уже другой принцип: «Я выгляжу или одеваюсь так, кем предпочитаю казаться». Это произошло тогда, когда были отменены правовые запреты на ношение любой одежды, возросла скорость вертикальной мобильности и исчезла потомственная аристократия.  
На протяжении XVII-XIX веков фасоны одежды постоянно менялись, упрощаясь или становясь более сложными. С середины XIX века в моде начали происходить изменения, которые приблизили ее к современности, например, начала создаваться спортивная одежда, была мода на определенные стили в танцах, мода начала распространяться повсеместно, затрагивая многие стороны жизни общества. А все это происходило из-за индустриализации общества, для которой характерно было развитие разделения труда, массовое производство товаров, развитие и распространение средств массовой коммуникации, сферы услуг, урбанизация, высокая мобильность.
Сейчас из-за того, что мода выходит за рамки каждого из фрагментов человеческой реальности, разделенной на части отдельными науками, достаточно сложно достоверно и надежно очертить границы моды и отделить ее от того, что модой не является. Иногда моду интерпретируют как что-то неуловимое, всеобъемлющее, нерасчлененное начало без определенных границ. Бывает, часть моды, чаще всего то, что «в моде», принимают за моду в целом.  Александр Гофман, российский социолог считает, что для того чтобы избежать опасностей подобного смешения или подмены, следует построить теоретическую модель моды, которая заключается в том, что главными компонентами моды являются: поведение участников моды, стандарты, объекты и ценности моды. 
Модные стандарты – это «разновидность культурных образцов, то есть некие способы или правила поведения, или действия, зафиксированные в культуре особыми средствами, отличными от самого этого поведения его биопсихических элементов»
. В свою очередь модные стандарты реализуются посредством модных объектов. Модные объекты – это любые объекты, которые оказываются «в моде».
 Что касается ценностей моды, А. Б. Гофман в структуре моды выделяет три ценностных уровня: 1) ценностный аспект стандартов и объектов; 2) уровень атрибутивных ценностей, то есть иными словами внутренних; 3) уровень денотативных ценностей, то есть внешних. К атрибутивным ценностям относят современность, универсальность, демонстративность и игра. Когда модные объекты и стандарты обозначают эти ценности, они обладают модными значениями, и только при таких условиях. Денотативные ценности- то как люди интерпретируют моду, обозначаемые ей внутренние ценности, смысл, который вкладывает каждый человек в следование той или иной моде. Например, один подросток использует ненормативную лексику в разговорах для того, чтобы быть не хуже своих напарников, друзей, а другой – для того, чтобы отличаться от других. Атрибутивные и денотативные ценности определяют поведение участников по отношению к определенным модным объектам и стандартам, то есть поведение участников моды ориентированно на стандарт, объекты, а также ценности моды. Теперь мы видим насколько все компоненты структуры моды взаимосвязаны между собой. Те или иные объекты и стандарты становятся модными только в том случае, если они обладают модными значениями. Мы не приписываем стандарту или объекту модные значения, когда что-то выходит из моды.  
 Еще одним способом выявления границ моды, определения, где она существует, а где нет является выделение черт, характерных для тех социальных систем, в которых «живет» мода: 

1) Динамичность. Когда общество стремится к изменениям, осуществляет их и обладает инновационным потенциалом.

2) Открытость. Если общество стремится к разнообразным контактам с другими обществами. 

3) Избыточность. Некоторая избыточность разнообразных и конкурирующих между собой культурных образцов.

4) Социальная дифференциация и мобильность. 

Соответственно мода отсутствует в обществах статичных, закрытых, со строго ограниченным набором благ и культурных образцов, социально однородных или с жестко фиксированной иерархией социальных групп. 

Важно также помнить, что мода принадлежит в первую очередь не миру вещей духовных или материальных, а миру людей. Вещи не меняются под воздействием моды, их изменяет общество, люди, которые приписывают им определенные значения, взаимодействующие между собой и культурой. 
Мода возникает в жизни человека как определенный тип поведения или стиля, однако следование ей начинается с восприятия и подражания вещам, манерам, предметам, другими словами модным «знакам». Мода распространяется на общество только в том случае если есть возможность подражания одних социальных групп или классов другим путем заимствования определенных культурных образцов. В современном обществе люди пытаются самоутвердиться, используя моду, следуя ей, в некоторых случаях даже в ущерб себе и своим настоящим потребностям. Некоторые полагают, что, приобретая модную вещь, они будут казаться престижнее и выше по статусу, чем есть на самом деле; и тем самым будут крепче утверждаться в определенным кругу лиц. Другие хотят показать свою принадлежность к определенному статусу и выделиться в отношении других. Здесь мода выступает как средство демонстрации статуса или желание казаться принадлежащим к определенному слою общества.  Такую идею высказывал и Георг Зиммель, немецкий философ и социолог XX века. Он выдвинул «элитарную концепцию» моды, которая получила название «эффект просачивания». Согласно этой концепции, низшие слои стремятся подражать элите, демонстрируя иллюзорную общность с высшими классами, копируя модные объекты. Так модные стандарты и объекты постепенно просачиваются сверху вниз, достигая низших слоев общества, распространяясь в обществе в целом – так возникает массовая мода. Затем элита принимает новые образцы в качестве модных, с целью выделиться и сохранить свой статус. Согласно концепции Зиммеля, можно выделить следующие признаки, характерные для моды: 1) в обществе должны существовать различия по престижу; 2) представители низших слоев стремятся занять более высокое положение в обществе и имеют для этого возможности. Такими признаками, например, обладает капиталистическое общество. Кстати, по мнению Георга Зиммеля, в первобытном обществе моды не существовало именно потому, что степень социального неравенства, степень разделения людей на элиту и массу в первобытном обществе была не высокой, а мода это есть ничто как стремление низов подражать элите; мода в сословном обществе не менялась столетиями, так как стремление подражать элите отсутствовало, точнее масса просто не имела на это права.  
  Однако есть противоречие, Зиммель говорит, что мода связана с массовым поведением и выбором, но сейчас в современном обществе преобладает средний класс. Бывали случаи, когда мода возникала в низших слоях, например, джаз или джинсовая мода. Однако подражание присутствует зачастую; в основе подражания лежит имитационный рефлекс. Некоторые следуя моде, ставят другую цель, а именно проявление индивидуальности, без подражания другим, вне зависимости от принадлежности к какому-либо классу. Не всегда оппозиция моде является признаком силы личности – сильная личность следует моде, но при этом дифференцированно относится к модным тенденциям, не жертвуя при этом индивидуальностью, что и является для меня самым ценным и достойным. Человек волен выбирать то, что ему нравится и не поддаваться провокациям со стороны моды.

Проанализировав моду и ее аспекты, мы можем выделить следующие ее функции: 1) Инновационная; 2) Регулятивная; 3) Психологическая; 4) Социальная; 5) Престижная; 6) Коммуникативная (мода может функционировать как межгрупповая и внутригрупповая коммуникация); 7) Экономическая; 8) Эстетическая. 

В моде высоко ценится все, что создает барьер малой доступности. Для моды характерно стремление к захвату все более новых территорий, групп. Однако, чем больше людей ее принимает, тем быстрее начинается ее смена. Чем ближе разные социальные слои становятся друг к другу, тем быстрее происходит подражание, что вызывает ускорение смены моды. Однако возникает вопрос, откуда берутся новые тенденции, тренды в мире моды, ведь зачастую они возникают молниеносно и с быстрой сменой, сменяя друг друга. Для начала следует разобраться в том, что такое тренд и тенденция и есть отличия в значении между этими словами. 
Оба этих слова имеют иностранные корни. Тренд происходит от английского слова «trend», что в переводе означает тенденция, также может переводиться как устремленность, направление, а в качестве глагола может означать склонение к чему-либо или наличие тенденции
. Слово же тенденция берет начало от латинского «tendo», что означает направленность, стремление, возможный вектор развития событий
. Теперь можно сказать, что тренд и тенденция – это слова синонимы. Важно помнить, что тренд и тенденция являются лишь составляющей моды.
Вопрос о том, откуда берутся модные тенденции, интересовал многих ученых, социологов, в том числе и А. Б. Гофмана. Он выделяет два измерения модного изменения, то есть изменение в области модных стандартов и объектов: инновационное и циклическое.

Процесс модной инновации состоит в том, что на смену одним стандартам («вышедшим из моды»), объектам приходят другие («новомодные»). Инновации могут осуществляться по-разному, Гофман выделяет несколько способов: 1) когда инновация осуществляется только в стандарте, в то время как объект остается прежним, например, иной способ носить шляпу того же фасона; 2) когда изменяется объект, но стандарт остается таким каким и был прежде; 3) одновременная инновация в стандартах и объектах; 4) когда модная инновация состоит в отказе от объекта, когда этот отказ наделяется модными значениям. Также, по его мнению, можно выделить три вида инновации: 1) инновация посредством актуализации собственной традиции в определенной культуре или ее области; 2) инновация путем заимствования из других культур или из других ее областей; 3) инновация посредством изобретения (внедрения подлинно новых в истории элементов или новых комбинаций старых элементов в сфере стандартов и объектов. Однако последний вид – достаточно редкое явление в структуре моды
. Кроме того, можно выделить и четвертый вид инновации – распространение трендов через модную персону, трансляторов модных тенденций.  
 В связи с эти возникает вопрос, почему в обществе многие изменения воспринимаются как одинаково радикальные независимо от того, насколько это «новый» стандарт или объект, в чем же состоит основной смысл инновации? Во-первых, все сделано так, чтобы внимание человека фиксировалось и акцентировалось на любых изменениях, отличающих «новомодное» и «старомодное», в то время как изменения могут быть самыми незначительными – нюансами. Во-вторых, независимо от степени радикальности изменения в стиле, функциях, материале, с одной стороны, и независимо от временной принадлежности объектов и стандартов, с другой стороны, «новомодное» и «старомодное» резко противопоставляются друг другу во временном отношении, первое находится в настоящем, второе оказывается в прошлом, и не важно, что новомодное может оказаться старее старомодного. Данное противопоставление и оказывает, по большей степени, воздействие на восприятие человека модных стандартов и объектов. 
Как мы знаем, с течением времени любая «новая» мода устаревает, инновация перестает быть инновацией, после чего обнаруживается, что ее существование образует законченный цикл, на смену которого приходит другой цикл. В известной мере цикл и инновации это один и тот же процесс изменения модных стандартов, объектов, рассматриваемый под разными углами зрения. Модная инновация представляет собой процесс смены модных циклов, а модные циклы можно назвать рядом завершившихся инноваций. Слово «цикл» в переводе с греческого на русский («круг») обозначает более или менее регулярный и законченный кругооборот, который совершается развивающимся явлением в течение определенного промежутка времени. Цикличность в развитии модных стандартов и объектов была замечена давно, и на пути изучения модных циклов достигнуты серьезные результаты. Однако же в этой проблематике остается еще довольно много неясностей и противоречий между социологами из-за необычайной сложности изучения модный циклов, зыбкости его пространственных и временных границ. 
А. Б. Гофман выделяет два разных вида циклов: первый вид модных циклов характеризует функционирование, развитие и смену модных стандартов и включенных в них объектов независимо от масштабов и особенностей распространения каждого из них"
. К циклам такого вида относятся все более или менее регулярные колебания и переходы от одного варианта к другому в определенные промежутки времени, то есть определенные колебания между условно выделяемыми крайностями и составляют модный цикл первого вида. 
Второй вид модных циклов отличается от первого тем, что он относится не к модным стандартам, объектам и к их распространению, принятию участниками моды. Цикличность в таком случае заключается в том, что за принятием данной моды незначительным меньшинством участников следует признание большинства, далее следует вновь уменьшение числа приверженцев вплоть до замены другим модным стандартом, и все становится «на круги своя». В исследованиях модных циклов второго вида за постоянную и известную величину принимается сам модный стандарт, в свою очередь изменчивость прослеживается в колебаниях численности его приверженцев, в степени популярности одной и той же моды. 
Так мы видим на сколько сложна и глубока структура моды. Может создаться впечатление, что она неизмерима и всемогуща, но если четко следовать ее аспектам и требованиям, то все же можно понять, что все-таки она из себя представляет, какую ценность в себе несет, где теоретически должны находится ее границы, и то, насколько человек оказывается неразрывен с модой. 
Глава 2.
Мода XX века и причины ее изменений.
Разобравшись с модой как феноменом, изучив ее характеристики и особенности, мы понимаем насколько она имеет сложную структуру и обладаем теоретическим знаниями и представлением о том, что такое мода. Как мы знаем, мода не стоит на месте, она все время претерпевает определенные изменения. Что-то приходит в моду, вызывая всенародное подражание, другое изменяет свою форму или вид, третье уходит из моды, а потом вновь возвращается на прилавки бутиков. Но почему так происходит, а не иначе? Из-за чего или из-за кого происходят изменения в мире моды? Какие факторы влияют на моду и ее преобразования? Во второй главе я решила заняться этими вопросами и выявить причины модных изменений на примере одежды, понять, как общество создает моду и так ли это, анализируя моду на одежду, образ, внешний вид, в основном женский, прошлого столетия в разные временные отрывки. XX век удобен для рассмотрения и анализа, так как является уже завершенным, прошло почти 20 лет с его окончания, кроме того, прошлый век наполнен множеством ярких исторических событий, оставшихся в памяти каждого, что упрощает поиск и выявление причин изменения тенденций в мире моды.
 Историю моды XX века можно рассматривать разными способами, но лучше и удобнее будет рассматривать ее по десятилетиям из-за того, что основные моменты развития и изменения совпадали с началом каждой новой декады. 
Итак, начнем с начала XX века, первым периодом станет «1900-1910 гг.». Начало прошлого столетия знаменуется отказом от турнюров (турнюр – ватная подушечка, прикладываемая дамами сзади под платье, ниже талии для придания пышности фигуре) (см. приложение №1), а далее и от корсетов в 1907 году. Женщины XX века устали от корсетов, невозможность лишний раз вдохнуть и выдохнуть, частые заболевания из-за слишком затянутых «панцирей» делало корсет невыносимым. Дома высокой моды предлагали изысканный S-образный силуэт на основе корсета и сложного покроя (см приложение №2), утонченные аксессуары, но женщинам хотелось свободы. И в 1907 году благодаря Полю Пуаре женщины смогли избавиться от удушающих корсетов, он использовал яркие цвета, предложил платья немного короче и более простого кроя. Все эти изменения и желания происходили из-за того, что в начале XX столетия происходила борьба за равноправное положение женщин в обществе, которая в свою очередь сопровождалась движением за реформу женского костюма; так как женский костюм в то время являлся символом подчиненного положения женщины, -   неудобного кроя, с многометровыми юбками. В связи с этим возникали разные предложения по изменению женского костюма, некоторые предлагали сделать женскую одежду столь же функциональной, как и мужскую, другие пытались соединить женские платья с длинными панталонами. Освободившись от корсетов, женщины почувствовали себя свободнее и более раскрепощенно, корсеты они заменили на белье с жесткими ставками. 
Следующий временной отрывок – «1910-1920гг.». В десятых годах XX века в моде был русский шик в высшем свете – с большим успехом шли «Русские сезоны» Сергея Дягилева, происходившие в Париже, поэтому происходило влияние русской моды на французскую и наоборот. Именно тогда начали входить в моду атрибуты, так сказать, «шикарной жизни» - женщины начали обнажать плечи, драгоценные украшения, блестящие аксессуары. Платья были прямого кроя с завышенной талией под грудью (см. приложение №3). В массовой моде дела происходили же иначе, сильные перемены произошли из-за Первой мировой войны (1914-1918гг.). В тот период женщины пошли работать сестрами милосердия в госпитали, почтальонами, кондукторами. В результате укоротились юбки, произошел полный отказ от корсетов, упростился крой, появились функциональные застежки и детали, взятые из форменной одежды. 
Следует заметить, что далеко не всегда люди, будь это высший свет или просто масса, принимают предложения или новинки модельеров, они часто морально к этому не готовы. Например, Поль Пуаре предлагал идеи, которые вовсе не понимались публикой: платье-мешок (прямое и не приталенное), женские шаровары, юбка-брюки, комбинезоны для сада. А вернувшись с войны, Пуаре не узнал своих бывших клиенток с короткими юбками и стрижками, он был против женской эмансипации, но сделать уже ничего не мог, он не хотел делать для них простые и удобные модели, его изыск не подходил никому, ни для танцев, ни для спорта; исторические события так повлияли на моду, что она приобрела другую направленность, модельер остался в прошлом, а мода шла дальше. 

Далее следует период «1920-1930 гг.». Данный период в истории моды характеризуют как эпоха джаза и эмансипация. После войны женщины не захотели терять свободы, они желали самостоятельности. Движение за эмансипацию оказало огромное влияние не только на моду, но и на восприятие женщины в обществе: увеличилось число работающих женщин, дама разрешено было появляться без спутника и курить. В следствие 1926 году юбки достигли колена, женщины уже не носят платья в пол, исчез акцент на талию или используется же заниженная талия, силуэт платья в основном прямой, в моду вошел новый образ а-ля гарсон, что означает как мальчик. В моду входит мальчишеский силуэт, женщины коротко стриглись и одевались в мальчишеском стиле: смокинги, сорочки и галстуки, пиджаки, шляпы (см. приложение №4, №5). Бывали даже случаи, когда женщины, желая подобать мальчишеской фигуре, бинтовали грудь для визуального уменьшения в размере. Недостаток женственности восполняют нити жемчуга, достигающие двух метров в длину. В это время также появляется маленькое черное платье от Коко Шанель, соответствующее тенденциям времени (см. приложение №6). Кроме того, техника и спорт являлись массовыми увлечениями того времени, вследствие чего в моду, а затем и в повседневную жизнь вошел спортивный трикотаж, брюки-гольфы, вскоре появились и шорты. Так идеалом красоты становится худенькая дама с узкими бедрами, без малейшего намека на бюст, с короткой стрижкой «гарсон», которая наравне с мужчинами может курить, водить автомобиль и заниматься спортом. 
Перейдем к следующему временному периоду «1930-1940 гг.».  Данный период неоднозначен, так как в нем есть некие противоречия. Дело в том, что на данный период приходится Великая депрессия, начавшаяся в 1929 году и продолжавшаяся до 1939 года, и в связи с этим мода двигалась в сторону практичности и сдержанности среди широких масс. Сложная обстановка, подготовка к войне, ухудшающееся экономическое положение привели к усилению влияния на модный костюм спортивной одежды на женскую. В связи экономической ограниченность впервые создаются коллекции готового платья, но это все происходит в моде среди широких масс, среднего класса. Однако тенденции высокой моды не совсем обуславливаются историческим контекстом: с начала тридцатых годов идет тенденция на удлинение платьев и юбок, все дома моды удлинили свои модели сначала до середины икры, потом до щиколотки (см приложение №7, №8). Но почему так происходит в годы депрессии? В начале тридцатых годов Жан Пату предложил длинные платья, а элита данное нововведение поддержала, скорее всего для того, чтобы иметь отличительный знак, выделиться, так как длинные платья стали в итоге эталоном моды тридцатых годов. Помимо этого, мода на удлиненную одежду может объясняться и тем, что музой того времени стала Марлен Дитрих, оказавшая огромное влияние на моду и предпочитавшая удлиненные модели и акцент на женственные формы, а одеваться как она мечтала почти каждая женщина (см. приложение №9, №10). Дамы в ущерб экономическому положению пытались соответствовать моде, следящие за тенденциями сами удлиняли свою одежду, пришивая клинья и разного вида оборки. Следует заметить, что несмотря на то, что крой усложнился, особое внимание уделяется качеству изделий для того, чтобы вещь носилась и хранилась дольше обычного, также форма одежды достаточно сдержанная по внешнему виду, это уже в свою очередь происходит из-за денежной ограниченности. Кроме того, большинство женщин в годы экономического кризиса не могли позволить себе из аксессуаров ничего больше, чем сумочки и шляпки, поэтому аксессуары играли огромную роль среди женщин и указывали на материальное положение. Здесь мы видим уже не только зависимость моды от исторических событий, общественной обстановки и настроения, но и зависимость людей от моды, уже в то время ощущается желание соответствовать тому или иному модному стилю для того, чтобы иметь право казаться наравне с другими и быть не хуже, отличаться преимуществом. 
В период «1940-1950 гг.» произошли значительные изменения в индустрии моды. В начале этого десятилетия появляется тенденция на одежду в вертикальную полоску, в модной одежде можно было увидеть намеки на военную форму, появляется стиль милитари (см. приложение №11). Подобные изменения происходили в связи с началом Второй мировой войны и переходом на военизированное положение. Натуральные ткани перестают использовать в гражданских целях, одежду стали производить из ацетатного шелка и вискозы, так как натуральные использовались в производстве для военных нужд. В периоды войны в принципе возникает дефицит ткани для производства одежды, так что ткани на женские наряды отпускается значительно меньше, юбки становятся снова короче. Женщинам нет времени думать о макияже, кокетстве, дефицит диктует свои правила. 
В связи с этим с нарядов исчезает какой-либо декор и драпировки. И для того, чтобы хоть как-то украсить женские наряды, в моду возвращаются цветочные рисунки. Орнаменты, мелкие цветы стали основным украшением нарядов (см. приложение №12). Также в моду вошли манжеты, воротнички, так как блузы и рубашки уже не шились из белой ткани из-за того же дефицита.
По окончании войны дамы снова желают почувствовать свою женственность. И эту возможность предоставляет им Кристиан Диор. Он в 1947 году показывает новую коллекцию «New Look»: очень женственный образ с полными бедрами и округлыми плечами, с тонкой талией и высоким бюстом (см. приложение №13). Новая коллекция произвела фурор, эффект взорвавшейся бомбы, так как представляла из себя то, чего желало общество. В моду вошел фасон песочные часы, который обрел большую популярность в следующем десятилетии, возвратился интерес к декоративной косметике. Женщина снова стала чувствовать себя женщиной. 

 Следующий отрывок «1950-1960 гг.» знаменует эпоху женственности и «New Look». Коллекция, произведшая фурор в 1947 году, практически определила лицо моды 1950-х годов и распространилась в широких массах населения. Фасон платьев «песочные часы» остается на пике популярности, мода 50-х – это тонкая талия, узкие круглые плечи, пышная юбка, пышный бюст, округлые бедра, ну и, конечно, х-образный силуэт (см. приложение №14). Мода этой эпохи обуславливается тем, что женщины истосковались по тонким талиям, подчеркнутым фигурам после долгих годов ужасной войны и долгих лет кризиса. Стало уделяться особое внимание собственному внешнему виду, возвратился огромный интерес к макияжу, обуви, аксессуарам, в связи с улучшением экономического положения граждан. В связи с тем, что главным отличием моды 50-х годов являлась тонкая талия, женщины носили утягивающие корсеты, но только уже не жесткие, а эластичные, стягивали животы ремнями. 
В послевоенные годы обостряется социальное различие. В эту эпоху считалось, что можно было узнать, как зарабатывает мужчина, по внешнему виду его женщины, здесь мы уже видим влияние моды на общество. В Европе если женщина была замужем и достаточно обеспечена, то ей следовало переодеваться до 6-7 раз в день. Идеальная женщина должна была быть образцовой домашней хозяйкой, добропорядочной женой и матерью своих детей, а еще и соответствовать требованиям моды для того, чтобы показать уровень благосостояния своего мужа. Даже в Советском Союзе, имеющем отличный образ жизни от Запада, женщине было принято, как минимум раз в неделю, ходить в парикмахерскую и делать укладку волос или завивку. 
Вернемся к выявлению причин возникновения моды и ее тенденций. В послевоенное время популярны снова стали снова балы, костюмированные празднества, открылись танцевальные клубы. В итоге успехом стали пользоваться вечерние, бальные платья, особой популярностью пользовались лифы без бретелек, вечерние платья в основном не имели рукав (см. приложение №15).
Во второй половине этого десятилетия в Европе в моду входит «костюм в стиле Шанель» (см. приложение №16). Костюмы Шанель практически сразу стал пользоваться популярностью: во-первых, они были удобны, практичны и из невесомого твида, в отличие от одежды Диора, к тому же в костюме и платье от Шанель можно было легко поднять руки, а прямые юбки имели удобный запах; во-вторых, к этому времени чувствовалась некоторая усталость от «нью лук», общество хотело чего-то иного; женщины становились более независимыми и самостоятельными, а Коко Шанель создавала одежду именно для таких женщин. Поэтому ее стиль не только стал популярен в то время, но еще и пережил многие стили, возникшие после. 
В 50-х годах в США также рождается молодежная мода. Кумирами того поколения становились лидеры молодежной культуры. Средой для формирования новых стилей были стихийная уличная мода битников, байкеров, тедди-бойз. 

Период «1960-1970 гг.» можно назвать абсолютным минимализмом. В это десятилетие основным потребителем моды становится молодежь. Бурное развитие молодежной культуры связано с демографическими причинами, акселерацией и экономическим подъемом. Источником вдохновения модельеров становиться стихийная молодежная мода. Так появилась на свет мини-мода, являющаяся символом эмансипации и сексуальной революции. Кроме того, одежда мини стала популярна еще благодаря знаменитой манекенщице Твигги, которую часто называли «девочкой-веточкой» (см. приложение №17). В это время особое внимание уделяется украшениям: в моде украшения большого размера и яркого цвета (см. приложение №18). Освоение космоса в 1861 году также вносит свою лепту в моду – большой популярностью пользуется обувь на плоской подошве, платья А-силуэта, шляпы-каски (см. приложение №19).  
На моду конца 60-х годов влияет субкультура хиппи и социальные движения, такие как выступления против войны США во Вьетнаме, волнения парижского левого студенчества – Майская революция 1968 года. Молодежь выступала против классовых различий, расовой дискриминации и войн. Одежда молодежи порой намеренно небрежна (рваные джинсы, тканевые сумки-мешки за плечами), длинные волосы – символ свободы; широко распространены синтетические ткани, так как считаются самыми удобными и практичными (см. приложение №20).  Так мода становится демократичной и позволяет каждому искать свой стиль и индивидуальность. 
В период «1970-1980 гг.» сосуществовало огромное количество разных стилей, таких как спортивный, хиппи, диско, ретро, этника и другие. Не было единого стилевого направления, в моде было все. Теперь выявим причинно-следственную связь, чтобы выяснить почему такие стили и тенденции возникли в этот период времени, были популярны и имели место в моде.
Итак, в начале 70-х годов на смену ансамбля пришла идея комплекта, базового гардероба, состоящего из небольшого количества вещей, сочетающихся друг с другом. Одежда в то время продолжала становиться все более комфортной и практичной, брюки в основном были клеш (см. приложение №21). Данной тенденции способствовала и экономическая ситуация – энергетический и экономический кризисы. В связи с этим с 1972 года джинсовый стиль является самым модным и массовым (см. приложение №22). 
В конце этого десятилетия в обществе возникает экологическая проблема, волнующая многих. Как реакция возникает экологический стиль, направленный на использование естественных цветов, натуральных тканей и материалов. Психологический фон этого десятилетия возвратил стиль ретро в моду. Ностальгия по идеализированному прошлому, а также разочарование в успехах прогресса сделали актуальными старинные вещи и подделки под старину. В моду вошел этнический стиль, который смешивал элементы одежды и прикладного искусства таких стран, как Азия, Африка, Америка (см. приложение №23). 
В эпоху 70-х происходит массовое увлечение спортом, возрастает популярность здорового образа жизни, это в свою очередь влияет на большее внедрение спортивной одежды в жизнь человека. Спортивная одежда постепенно превращалась в одежду для отдыха, как активного, так и пассивного. В результате гардероб дополнился кроссовками, спортивными куртками, трикотажными дополнениями. 
Со второй половины этого десятилетия большое влияние на моду оказывает панк-культура, которая зародилась в Великобритании. Популярна стала одежда из кожи, татуировки, агрессивный макияж, вызывающие прически, элементы военной формы (см. приложение №24). 
Мода 70-х годов была разноплановой и включала в себя десяток стилей. И несмотря на то, что многие называют это десятилетие эпохой дурновкусия, именно в этот период люди имели больше средств для самовыражения благодаря моде и ее огромному выбору в стилях. 
Следующий временной отрывок – это «1980-1990 гг.». В этот период также господствует множество стилей. Большое влияние на моду оказывают спорт, танцы, музыка и другие направления, имеющие большую популярность в обществе, такие как хип-хоп, готика, пост-панк, хаус, рейв, техно, степ аэробика, сноуборд. Все эти явления отразились на стилистике десятилетия. 
В начале 80-х женщины начинают использовать «подплечники», чтобы придать фигуре угловатость, хотя изначально они использовались спортсменами и выглядели немного иначе. В 80-х годах подплечники вошли в моду, так как женщины стали более сильными и не желали мириться с ролью «второго номера» после мужчин. Как результат одежда стала укрупненных и резких форм с ярко выраженной линией плеч. И именно женский костюм с подплечниками стал символом сильной и успешной женщины, мало чем уступающей мужчинам (см. приложение №25, №26). 

1980-е годы – это время экономического подъема. В США неоконсервативные тенденции проявились в модной классике. Был актуален стиль Яппи (так называли в Соединенных Штатах Америки молодых людей, быстро разбогатевших за счет спекуляций на рынке недвижимости): классические бизнес-костюмы с достаточно дорогими аксессуарами (см. приложение №27). Костюм становится символом успешной карьеры для мужского пола. Как результат потребители стремятся покупать престижные товары известных марок, что приводит к появлению индустрии подделок.
 Спортивный стиль по сравнению с 70-ми годами еще больше укрепляется в моде. В 80-е складывается культ тела. Всеобщую популярность завоевывают бодибилдинг, аэробика, шейпинг и другие технологии, позволяющие формировать идеальное тело. Так, например, возникший стиль секси подчеркивает преимущества фигуры, используя формы нижнего белья и применяя материалы, которые позволяют добиться максимального облегания: стретч, лайкру. В итоге возникают такие вещи, как леггинсы, лосины, боди (см. приложение № 28).   
Следует также отметить, что в начале 1980-х годов в Японии рождается новое направление деконструктивизм. Оно появилось в моде как своеобразный ответ авангардных японских дизайнеров на соответствующий в моде гиперсексуальный женский образ. Деконструктивисты делали одежду незавершенной и ассиметричной (например, оставляли у жакета только один рукав или неровный подол у юбки). Так можно увидеть, что сама мода может порождать новую моду и ее направления. 
Последним временным отрывком является период «1990-2000 гг.». Этот период был омрачен очередным экономическим кризисом. В обществе все чаще говорилось о том, что сама мода «вышла из моды», массовый потребитель предпочитает удобные майки, шорты, кроссовки и, конечно, джинсы. К тому же в начале 90-х годов возникает новая молодежная субкультура гранж, высмеивавшая любовь к роскоши, пафосность, буржуазность. И через год гранж превращается в супермодный стиль, который рекламируется журналами. Стиль гранж пришелся молодежи по вкусу во всем мире, в некотором похожий на стиль хиппи. Приверженцы гранжа носили вытянутые свитеры, рваные джинсы, одежду секонд-хенд, черные кожанные куртки (см. приложение №30). В 90-х годах возникает новый принцип создания своего образа. Главным призывом этого десятилетия являлось «будь таким, какой ты есть!». Особое внимание уделяли джинсовой моде, соответствующей таким требованиям, как практичность и удобство (см. приложение №31). Желание соответствовать моде, определенному статусу, отличаться от других или быть присущим к какой-либо группе лиц приводило порою к странным последствиям; так, джинсы превращались иногда в произведение искусства: их вываривали, резали, терли кирпичами. 

 Также 90-е характеризуются отказом от натурального меха, в связи с тем, что особое внимание уделялось проблемам окружающей среды и заботе о животных. Во второй половине 1990-х в моду возвращаются такие стили, как минимализм, спортивный, милитари, предпочитающие простоту форм и цветов. В моде все большее значение принимает не силуэт и длина, а цвет и фактура, общество пытается найти что-то новое, свое, иметь возможность отличиться друг от друга. 
Так закончился ХХ век, в котором произошло огромное количество событий, изменений, потрясений, близко взаимосвязанных друг с другом. Проанализировав данный период можно сказать, что на моду оказывает огромное количество факторов. Мода формируется и претерпевает изменения из-за исторического контекста, в период каких-то изменений в обществе, событий, происходящих в мире; мода изменяется под влиянием течений общества, культурных направленностей. Большое влияние на моду оказывают желания общества, его тенденции и настроение, персоны, имеющие популярность и оказывающие действие на массу людей. То есть общество «делает» и изменяет моду, ее формы и направленность; но в то же время, исследуя изменения в моде и выявляя их причины, было обнаружено, как мода влияет на человека, его мировоззрение, поведение, ценности, дальнейшие действия. Получается в какой-то степени круговорот, где одно образует другое и придает ему форму, а второе влияет на первое и внедряется в его сознание. 
Заключение 
Теперь, достаточно глубоко изучив, данную тему – моду и общество, мы имеем на много большее понимание о том, что такое мода, мы можем представить ее структуру, характерные черты, а главное взаимосвязь моды и общества, их влияние друг на друга, что и являлось главной целью данного исследования.
 Написав первую главу, мы выяснили, что мода сейчас имеет очень широкие границы, она многогранна, представлена и искусством, и бизнесом, и киноиндустрией, и другими сферами, однако она развивалась на протяжении многих веков и имеет большую историю; кроме того, мы узнали, что для существования моды должны быть определенные условия, то есть общество должно обладать характерными свойствами. Мода сама по себе имеет достаточно сложную структуру, и для того чтобы понять, что есть мода, а что нет, мы воспользовались теоретической моделью моды Александра Гофмана, главными компонентами которой являются: поведение участников моды, модные стандарты, объекты и ценности в моде; изучив все аспекты этой модели, мы увидели их связь друг с другом и лучше поняли строение «моды» изнутри. Проанализировав моду и ее аспекты, мы убедились в том, как много функций она выполняет в обществе, и как сильно мода прижилась в нем, что человек уже не воспринимает себя без моды. Кроме того, в первой главе было выяснена связь моды и модных тенденций (трендов), структурировано такое явление как модные изменения (изменение в области стандартов и объектов). То есть в первой главе мы подробно разобрались с составляющими моды и выявили их взаимосвязь.  
После написания первой главе, имея теоретическое представление о том, что такое мода, следующей задачей было ответить на вопрос: как же происходят модные изменения (в частности в одежде и внешнем облике), а самое главное из-за чего, почему; что стоит за этими изменениями. Изучая моду XX века на примере изменения одежды, внешнего образа, были выявлены причины изменений и преобразований. В ходе исследования было выяснено, что мода напрямую зависит от исторического контекста, событий, происходящих в обществе; она изменяется под влиянием настроения общества, культурных направлений, течений. Например, период экономического кризиса в 90-х ведет к практичности в одежде, в итоге в массах становится популярен спортивный стиль – майки, кроссовки, шорты; в 20-х годах кризис, связанный с Первой мировой войной приводит укорочению юбок в массовой моде, полному отказу от корсетов, возникновению нового стиля с использованием деталей и застежек из форменной одежды; или, например, возникновение «подплечников» в 80-х годах, тенденции на укрупненные формы с ярко выраженной линией плеч были обусловлены тем, что женщины стали более сильными и самостоятельными и не желали мириться с ролью «второго номера» после мужчин, они хотели иметь отличительный знак своей успешности. Не редко законодателями моды, модных изменений являются публичные личности, задающие новый тренд, а люди, желающее соответствовать и казаться похожими на них, подхватывают эти новинки и приводят в массы. Так, проанализировав модные изменения XX века в одежде и внешнем образе, мы убедились, что общество полностью создает моду и само же ее меняет, дает новую направленность; кроме того, в ходе исследования была также обнаружена степень влияния моды на человека, на его поведение, мировоззрение, действия. То есть мы убедились в том, что общество и мода представляют собой если не одно целое, то неразрывно связанное и не представляющее свою жизнь друг без друга. Получается человек создает моду, эта мода меняет человека, далее человек, подверженный влиянию моды и событиям, происходящим в обществе, создает новые тренды, которые приводят в дальнейшем к полному подчинению разуму этого же общества и новым действиям и т.д. Сейчас, в современном обществе человек может не замечать насколько он подчинен моде и зависит от нее, однако влияние это в большинстве случаев все усиливается, посмотрим, что же будет дальше. 
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	1900-1910  
	    №1.                                                     №2. 
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	1910-1920 гг. 
	           №3
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	1920-1930 гг. 
	          №4                                                 №5 
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	1930-1940 гг. 
	          №7                        №8                   №9                  №10
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	1940-1950 гг. 
	                    №11                                                            №12
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	1950-1960 гг. 
	               №14                                           №15
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	1960-1970 гг.
	                 №17                                                  №18

[image: image18.jpg]


         [image: image19.jpg]
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	1970-1980 гг. 
	              №21                                                 №22
    [image: image22.jpg]


                                [image: image23.jpg]3
@
®
@





              №23                                           №24
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	1980-1990 гг.
	              №25                                                     №26
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	1990-2000 гг.
	               №29                                              №30
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