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ВВЕДЕНИЕ
В годы Первой Мировой войны (1914-1918 гг.) пропаганда впервые стала носить поистине массовый характер. При этом активно использовалась печать – газеты, журналы, брошюры, листовки, издаваемые многотысячными тиражами, а также и средства визуализированной пропаганды: плакаты, открытки. 
По мнению современного исследователя Н.Л.Волковского – автора монографии «История информационных войн», война 1914 – 1918 годов показала «какую огромную роль имеет печать как средство воздействия на общественное мнение и психологию масс», продемонстрировала «значение печати как мощного фактора вооруженной борьбы»[footnoteRef:1], в том числе в формировании образа врага и его внедрения в массовое сознание. [1:  Цит. по: Сенявская Е.С. Противники России в войнах XX века. М., 2006. С. 62.] 

Пропаганда – это распространение информации (в том числе – ложной) для воздействия на общественное мнение. Поэтому задача пропагандистской литературы, а также средств визуальной пропаганды состояла в том, чтобы сформировать у населения негативное отношение к неприятелю, возбудить ненависть к нему, сплотить общество вокруг собственной власти, побудить солдат безжалостно бороться с врагом, а гражданское население – всеми силами помогать армии.
Как отмечает современная исследовательница Е.С. Сенявская, «играя на патриотизме, национальных чувствах, традициях, предрассудках, объявляя свои цели благородными и справедливыми, а цели потенциальных противников – низменными и корыстными, пропаганда каждой из сторон -  участниц будущей войны закладывает в сознание своего народа образ врага, воскрешая старые обиды и выискивая новые,  на которые можно опереться в современной ситуации. Психология «свой – чужой» в кризисный период обостряется до предела, проходя путь от высокомерно-пренебрежительного отношения до полного неприятия иной культуры, носителем которой является враг»[footnoteRef:2]. [2:  Сенявская Е.С. Там же.] 

Актуальность темы. В ноябре 2013 года исполнилось 95 лет с момента окончания  Первой Мировой войны, а в августе 2014 года исполнилось 100 лет со дня ее начала. Главным противником России в этой войне была Германия,  и поэтому немцы воспринимались как основной враг, борьба с которым  и победа над которым должны были составить главный смысл войны для России. Для разъяснения этой цели населению (как мирному, находящемуся в тылу, так и сражающемуся с немцами в рядах действующей армии) были задействованы все пропагандистские ресурсы Российской империи. 
Данная работа посвящена анализу методов пропагандистской работы периода Первой мировой войны. Поскольку сами по себе методы пропаганды во многом универсальны, знакомство с работой русских военных пропагандистов начала XX в. дает возможность не только выявить применявшиеся ими методы формирования общественного мнения, но и определить критерии, позволяющие и в современном информационном потоке отделять нейтральную информацию от заведомой пропаганды.
Цель диплома – реконструировать образ врага, созданный русской пропагандой в годы Первой Мировой войны, и определить приемы формирования общественного мнения, используемые пропагандистами царской России. Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие задачи:
1. дать оценку геополитическим интересам Германии в этой войне, причинам и характеру войны с точки зрения русской пропаганды;
2. выявить отношение авторов пропагандистских брошюр к германским властям и лично к кайзеру Вильгельму II;
3. определить приемы, с помощью которых формировалось отношение к германским военным: офицерам и солдатам, проанализировав, как описывалось их поведение в тылу и на фронте;
4. дать оценку того, как русская пропагандистская литература вырабатывала отношение своих читателей к мирному немецкому населению – мужчинам и женщинам, находившимся в германском тылу;
5. проанализировать направленность русского пропагандистского плаката и то, как изображаются в них немцы;
6. изучить, к чему призывали русские официальные прокламации и как они влияли на создание образа немцев.
В рамках дипломной работы проанализированы наиболее характерные для того времени брошюры, а также листовки, плакаты и открытки того времени (многие из них были переизданы к столетию начала Первой Мировой войны).


Глава I. 
Образ немцев в пропагандистской литературе
Часть 1. Анализ источников
С самого начала Первой мировой войны в России выпускалось огромное количество пропагандистской литературы. Эта печатная продукция принадлежала к разным жанрам (сатирическая, обличительная и историко-просветительская и др.) и в основном создавалась в расчете на массового читателя. Тем не менее, среди брошюр встречаются книги, которые были предназначены как для более образованной читательской аудитории (в них, например, приводятся статистические данные, выдержки из документов и пр.), так и для менее образованной публики (с целью воздействия на них использовались иные формы – стихи, карикатуры, полуфантастические рассказы). Часть брошюр была предназначена для чтения солдатами воюющих с немцами в действующей армии, часть – для мирного населения в тылу.
Перейдем к аналитическому обзору источников, использованных в реферате.
Брошюра, написанная В. Погосским «Что такое право войны и как немцы его нарушают», была издана в Москве в 1914 году в рамках специальной серии «Библиотека войны». На последней странице брошюры приводится полный список книг этой серии: в нем произведение В.Погосского значится под № 25. 
Всего на момент выхода этой книги, судя по списку, было выпущено 27 брошюр, при этом цена каждой (об этом специально сообщается) составляла 5 копеек. Часть книг, вышедших в этой серии, вероятно, была написана специально и касалась различных геополитических аспектов начавшейся войны (П. Критский «Из-за чего началась война»; В. Энгельгардт «Германские колонии и чем грозит Германии их утрата»;), поведения немцев (А.З. «Современные варвары»; «Рассказы наших раненых о последних сражениях с немцами»), истории Германии и сопредельных народов, а также истории русско-германских отношений (П. Критский «Когда и из-за чего мы воевали с немцами»; Н. Новинский «Ледовое побоище. Сражение с немцами в 1242 году»; Михайлов «Франко-прусская война 1870-71г.»). Другая часть – представляла собой переиздание произведений классиков европейской литературы того времени, писавших о немцах и «германском вопросе» (А. Додэ «Партия на бильярд», «Ребенок-шпион»; Ги де Мопассан «Два приятеля»; П. Меримэ «Взятие Редута»).
Текст брошюры В. Погосского по смыслу может быть разделен на два раздела. В первом рассказывается о том, как должна вестись война в начале XX века (какое оружие можно или нельзя использовать, какие стратегические приемы разрешены или, наоборот, запрещены). Во втором разделе описывается противоречащее существующим нормам поведение немцев на войне.
Брошюра В.Погосского, скорее всего, была написана для того, чтобы воздействовать преимущественно на читателей из числа мирного населения. Этот вывод можно сделать из того, что значительная часть книги посвящена описанию нарушений, которые совершают воюющие немцы. Для солдат русской армии, то есть для людей ежедневно сталкивающихся с немцами на поле сражений, эта информация вряд ли была новой, поскольку они сами могли быть свидетелями такого рода нарушений.
В выходных данных брошюры И. Сенигова «Почему Россия не может не победить Германию?» указано место издания – город Санкт-Петербург, это означает, что книга была издана перед 18 августа (31 по старому стилю), когда столица Российской империи была переименована на русский манер в Петроград. Открывается книга фотографическим портретом императора Николая II в гимнастерке, с шинелью и винтовкой, что, вероятно, должно было дать понять читателям: царь вместе с народом сражается против общего врага.
Брошюра И. Сенигова посвящена причинам войны – как формальным, о которых говорит германское правительство, так и реальным, с точки зрения автора,  -- то есть тем, о которых говорит русское правительство -- Николай II и его окружение. Свои размышления автор подтверждает примерами из истории.
Брошюра П. Навоева «Что ожидает добровольно сдавшегося в плен солдата и его семью?» призывает солдат русской армии ни при каких обстоятельствах не сдаваться врагу. Аргументами в пользу такого поведения служат описания жизни людей, попавших в плен.
Юмористический альманах «Бешеные немцы» в комической форме описывает немцев, причем насмешек не удалось избежать ни мирному населению, ни немецким военным, ни германским властям. Скорее всего, этот альманах предназначался широкому кругу читателей -- как военнослужащим, так и гражданскому населению.
Брошюра «Немцы-варвары. Творимые ими ужасы в наши дни над нашими отцами, матерями, братьями и сестрами» рассказывает о злодеяниях, которые совершали немцы на захваченных территориях. Судя по всему, эта брошюра адресована широкому кругу читателей – военнослужащим и мирному населению.
Брошюра В.В. Быховского «Немецкий страх перед "русскою опасностью": Как объясняют сами немцы истинные причины войны?» была создана для чтения в среде городского населения, интересующегося сложными геополитическими процессами, разворачивавшимися в Европе и приведшими в итоге к мировой войне.
Брошюра Б.В. Назаревского «Война за правду: Как началась великая европейская война?», как следует из ее подзаголовка («чтения для фабрично-заводских рабочих»), была специально создана для чтения в пролетарской среде. Автор пытается выявить причины войны, не забывая при этом поднимать патриотический дух рабочих.
Брошюра А. Петрова «Адский напиток, или отчего немцы стали варварами» - это поэма, рассказывающая фантастическую историю, о том из-за чего началась война. Автор пишет, что главная причина войны – в проделках черта, который изобрел пиво – магический напиток, вызывающий агрессию, для того, чтобы немцы развязали войну с другими народами. Таким образом, главное обвинение, которые автор поэмы бросает в адрес немцев – это подчинение воли дьявола. Эта развлекательная брошюра, будучи художественным произведением, скорее всего, была предназначена для широких кругов населения.
Брошюра «Россия борется за правду» объясняет причины войны, в том числе, при помощи исторических аналогий, причем касающихся не только с отношений между Россией и Германией, но и контактов Германии с другими странами (хотя на России сделан особый акцент). Уже в самом названии заключен главный смысл книги – показать, что правда на стороне России и что Германия ведет неправедную войну. Эта брошюра была предназначена для широкого круга читателей.
Брошюра Г.Глубокова «Высокомерный народ немцы: 1242-1914 гг. Чтение царским воинам – чудо-богатырям» -- историко-пропагандистский трактат о взаимоотношениях России и немцев в 1242 году, то есть во время Ледового побоища, и 1914 году, то есть в начале Первой Мировой войны. Брошюра направлена на поддержание боевого духа и уверенности в победе солдат русской армии, богато снабжена примерами борьбы русских и «тевтонов».
Брошюра «Священный порыв России на великий подвиг в защиту угнетенных братьев славян» -- это объяснение, почему России было необходимо вступать в эту войну. Скорее всего, брошюра была предназначена для чтения широкими слоями населения.
Брошюра С.Е.Иваненко «О значении современной войны и о долге довести ее до победного конца: (Беседа с нижними чинами)» состоит из нескольких частей. Брошюра предназначалась, как это указано в подзаголовке, для чтения и обсуждения среди солдат русской армии.
Юмористическая брошюра Е.С. Смеречинского «Что делают немки, когда немцы воюют», вероятно, должна была, с одной стороны, выполнять развлекательную функцию, а, с другой, вызывать отвращение к культуре и быту немцев, указывать на невозможность внедрения подобной культуры в России. Думаю, брошюра была рассчитана на широкие круги читателей.
Подводя итог анализу отобранных для исследования брошюр как источников, можно сделать вывод об их репрезентативности для целей настоящего исследования. Использованные брошюры отличались как по жанрам (от сатирических до аналитических), так и по целевым аудиториям – социальным группам, которым они предназначались (гражданские обыватели, нижние чины армии и пр.). В этих брошюрах использовались разные типы информации (статистика, сфабрикованные «дневники» и пр.). Поэтому совокупность этих источников дают весьма полное представление о различных методах воздействия на разнообразные группы тогдашнего общества. 

Часть 2. Образ официальной Германии
А) Изображение германских геополитических интересов
В русских пропагандистских брошюрах делался акцент на две общие причины Первой мировой войны. Первая -- желание Германии присоединить к себе новые территории: «Германии необходимо было полное господство в Европе, для закрепления своего материального благополучия»[footnoteRef:3], вторая -- продолжение многовековой вражды Германии и других стран Тройственного союза с другими народами, прежде всего славянскими: «Турция и Австрия с незапамятных времен угнетали наших братьев славян»[footnoteRef:4].  [3:  Иваненко С.Е. О значении современной войны и о долге довести ее до победного конца: (Беседа с нижними чинами). Киев, 1915. С. 17.]  [4:  Священный порыв России на великий подвиг в защиту угнетенных братьев славян. К., 1914. С. 3.] 

Так, по мнению автора брошюры «Немецкий страх перед русской опасностью», на совести Берлина, оказывается даже убийство в Сараево, формально послужившее поводом для войны[footnoteRef:5], хотя в реальности Германия не имела никакого отношения к выстрелу Гаврилы Принципа[footnoteRef:6]. [5:  Быховский В.В. Немецкий страх перед "русскою опасностью": Как объясняют сами немцы истинные причины войны?: Выдержки из извест. бр. "Russland und wir" ("Россия и мы"), вышедшей в Берлине в июле 1914 года. М., 1914. С. 3.]  [6:  Уткин А.И. Первая мировая война. М., 2002. С. 83.] 

Говоря о стремлении Германии к колониальным захватам, авторы брошюр указывают, что немецкие власти давно стремились получить новые колонии. Причина этого в том, что уже принадлежавшие ей колонии, в отличие от английских и французских, не приносили достаточного дохода. В итоге Германия обратила свое внимание на Балканы и Турцию. Турция быстро попала под влияние Германии и оказалась в экономической зависимости от нее. Но немецкие планы были нарушены в результате турецкого поражения, нанесенного Балканскими странами в 1913 году, что вызвало их усиление: «Могуществу Турции на Балканах был положен предел и также был положен предел поползновениям Австрии и Германии»[footnoteRef:7].  На пути немцев в Малую Азию возникло препятствие, и Германии потребовалось нападение австрийских войск на Сербию. Б.Назаревский пишет в своей брошюре «Война за правду. Как началась Великая Европейская война?» об ультиматуме, выдвинутом Австро-Венгрией Сербии, который содержал в себе унизительные требования, в том числе, нахождение в Сербии австрийских чиновников. Сербия восприняла это как оскорбление, отказалась от выполнения ультиматума и поэтому Австрия напала на Сербию, поясняет Б. Назаревский. [7:  Священный порыв России… С. 20.] 

Весьма популярен у авторов брошюр и тезис о многовековой ненависти немцев к славянам. Поведение Германии и союзной ей Австро-Венгрии, в глазах авторов русских пропагандистских брошюр, неприемлемо еще и потому, что Россия всегда приходила на помощь Берлину и Вене: «Александр Первый Благословенный пришел Германии на помощь и освободил ее от Наполеона. Александр Первый возвратил немцам Берлин, который был взят Наполеоном, и спас немцев от гибели, но они не остались благодарными Великому Избавителю»[footnoteRef:8]. То же самое касается и Австрии, «спасенной» Николаем Первым во время революции в Венгрии 1849 года. Однако, несмотря на это, Германия и Австрия долгое время плели интриги против России и других славянских государств. В конце концов, России пришлось встать на защиту братской Сербии и вступить в войну.  [8:  Священный порыв России… С. 12.] 

Говоря о германской многовековой вражде к славянам, авторы брошюр вспоминают и о конкретных столкновениях между русскими и немцами. Так Г. Глубоков, в своей брошюре «Высокомерный народ немцы: 1242-1914гг.» вспоминает о столкновении в 1242 году – Ледовом побоище, в котором русские войны, во главе с Александром Невским одержали победу. И в этой победе Глубоков видит огромную заслугу князя. И призывает подражать ему: «вдохновляясь подвигами Св. Александра, твердо отстаивать свою родную страну»[footnoteRef:9]. [9:  Глубоков Г. Высокомерный народ немцы: 1242 – 1914гг.: Чтение царским воинам – чудо-богатырям. Пг., 1914.] 


Б) Кайзер Вильгельм II на страницах русских пропагандистских брошюр
Вильгельм II изображается авторами брошюр, как глупый, жаждущий крови, правитель: 
В пропагандистской брошюре «Адский напиток», написанной в жанре сатирической поэмы, кайзер Германии показан настоящим фанатиком войны. «А Вильгельм все: - «Наплевать! Я не сдамся! Так и знайте! И усильте свой напор! А людей нет – набирайте снова их! Опять – набор!.. Разве мало наших немцев: есть младенцы, старики!.. Стариков взять всех, младенцев»!.. Все ж – потери велики… С каждым днем бои – ужасней: немцы падают в крови».[footnoteRef:10]  [10:  Петров А. Адский напиток, или Отчего немцы стали варварами. М., 1914. С. 14.] 

Кайзер нередко противопоставляется императору Николаю II, который напротив, если верить авторам брошюр, всеми силами пытался предотвратить кровопролитие дипломатическим путем: «Вся Россия во главе со своим Державным Вождем всегда стояла против войны и готова была пойти на самые крайнии меры, чтобы способствовать укреплению мира»[footnoteRef:11].  [11:  Назаревский Б.В. Война за правду: Как началась великая европейская война?: Чтения для фабрично-заводских рабочих Бориса Назаревского. М., 1915. С. 1.] 

В юмористических брошюрах пишут, что Вильгельм сам не понимает, что делает, или, что он помешен на войне. В брошюре «Адский напиток или отчего немцы стали варварами» автор и вовсе написал, что Вильгельм действует по указаниям черта[footnoteRef:12]. И в этом, помимо прочего, можно найти вполне явно противопоставление Вильгельма Николаю II, так как о российском императоре в пропагандистских брошюрах писали не иначе как о «помазаннике Божьем». [12:  См.: Петров А. Указ. соч. С. 5-15.] 

В одной из юмористических брошюр используется прием, при котором автор как бы цитирует «дневник» Вильгельма II. Мысли, необходимые пропагандистам для решения своих задач, преподносятся якобы от лица самого кайзера. В «дневнике», в частности, говорится о том, что кайзер якобы не верит в победу Германии, приводятся «мысли» кайзера, свидетельствующие о его недалекости и т.д. Так, например, в юмористическом альманахе «Бешенные немцы» «дневник» Вильгельма начинается: «Вот так я дурак».[footnoteRef:13] [13:  Бешеные немцы. М.,1914. С. 3.] 

В брошюрах нехудожественных упор делался на описание дипломатических, а затем военных действий, которые доказывали, что Вильгельм много лет мечтал об этой войне: «Германия уже давно обдумала свой план ведения войны с Россией и Францией».[footnoteRef:14] [14:  Назаревский Б.В. Указ. соч. С. 49. ] 

Геополитические интересы Германии изображались авторами русских пропагандистских брошюр однозначно как колониальные по своей сути, а методы реализации этих интересов – как неприкрыто захватнические. Германия была представлена как небезопасное государство, как сосед, на протяжении всей своей истории только и стремящийся захватить территории сопредельных государств. Германские политики, военачальники и лично Вильгельм II, по мнению авторов брошюр, были главными виновниками войны, к которой долгое время усиленно готовилась Германия[footnoteRef:15]. [15: См.: Священный порыв России …, Глубоков Г. Указ. соч.] 


Часть 3. Немцы в пропагандистской литературе Российской империи
А) Изображение немецких военных
Описывая немецкую армию, русские пропагандисты использовали, в основном, два приема: дискредитацию противника и разжигание ненависти к нему. Вследствие этого основной упор делался на два основных качества немецких военных, которые довольно часто смешивались.
Первое качество – глупость. В русской пропагандистской печати изображены безвольные солдаты, подчиняющиеся тупому командованию: «В выси, на суше и в воде, идем вперед все пузом. Дрались мы храбро в Калише: забрали в плен две шляпки, поймали мальца в шалаше, завернутого в тряпки»[footnoteRef:16]. При этом ни солдаты, ни офицеры не понимают, зачем они воюют. Такой образ возникает, например, после прочтения брошюры «Адский напиток или отчего немцы стали варварами». [16:  Бешенные немцы. С. 8.] 

Изображение противника как тупого и безвольного было направлено на то, чтобы русские солдаты перестали его бояться, ведь бояться глупцов – это просто не уважать себя. По мнению авторов брошюр, потеря страха перед лицом немецкой армии гарантирует победу Российской империи: «Мы всегда  подтверждали справедливость той исторической истины, что в войнах с более опытными и закаленными в боях врагами мы, русские, побеждали не столько силою физическою и воинским искусством, сколько нравственною мощью, подъемом национального духа и удивительным в большинстве случаев самообладанием в самые опасные моменты столкновения России с ее грозными соседями[footnoteRef:17]». [17:  Сенигов И.П. Почему Россия не может не победить Германию… С. 21.] 

Уже одно то, что немецкое командование осмелилось воевать с Российской империей, доказывает умственную несостоятельность немецких генералов. А тот факт, что германские солдаты исполняют приказы вышестоящих глупцов, доказывает глупость и нижних чинов немецкой армии, -- дают понять авторы пропагандистских произведений.
Второе качество немецких военных, с точки зрения русской военной пропаганды – это жестокость. В период Первой мировой войны выпускаются специальные брошюры, призванные показать бесчеловечность немецких военных. Одно из самых показательных произведений этой направленности -- брошюра «Немцы-варвары: Творимые ими ужасы в наши дни над нашими отцами, матерями, братьями и сестрами». Борьба с проявлениями немецкой жестокости, по мысли создателей пропагандистских брошюр, делает войну с Германией священным долгом солдат Российской империи.
Создатели брошюр находят проявления этой жестокости во всем: в использование немцами запрещенного оружия, в пленении и уничтожение мирного населения, в негуманном обращении с пленными: «Эти варвары-палачи в образе цивилизованных людей, точно стада взбесившихся диких зверей рассыпаются по мирным селеньям и городам, заливают кровью все на своем пути, а, тем более, там, где жители ни кем не защищены»[footnoteRef:18]. [18:  Немцы-варвары: Творимые ими ужасы в наши дни над нашими отцами, матерями, братьями и сестрами. М., 1914. С. 3.] 

Примерно те же мысли формулировались и в листовках того времени. Так в листовке, вышедшей весной 1915 года, автор опровергает поступающую к солдатам информацию о выгоде и удобстве немецкого плена. Составитель листовки призывает русских солдат не верить внушениям немцев о том, что сдача в плен не только спасет их от смерти, но и даст им хорошее содержание. Автор сообщает о жестокости и беспощадности немцев по отношению к пленным. Он пишет: «помните, что вражеская пуля щадит многих, плен же немецкий, по свидетельству всех его узнавших, горше смерти[footnoteRef:19]». [19:  Цит. по: Асташов А.Б. Пропаганда на русском фронте в годы Первой Мировой войны. М., 2012. С. 357.] 

В воззвании из святого града Киева также пишут о том, что жесток, «силен; он не только злобен, но и коварен. Не может он одолеть силой, - хочет взять хитростью[footnoteRef:20]». [20: Там же. С. 353.] 

В брошюрах описываются такие действия немецких военных, как нападения на госпитали, разгром мирных населенных пунктов, убийства мирного населения[footnoteRef:21] (при этом активно используются противопоставления с солдатами русской армии: например, рассказывается о том, как русский раненный солдат уступил носилки более тяжело раненому немцу, несмотря на то, что немцы жестоко обходились с русскими ранеными). [21:  См.: Погосский В.В. Указ. соч. С. 5 и далее; Немцы-варвары… С. 12 и далее.] 

Осознание жестокости врага приводит к ненависти по отношению к нему в народе. Но авторы пытаются контролировать ненависть к немцам, чтобы уберечь русских военных от уподобления противнику, так как в случае проявления излишней жестокости по отношению к солдатам вражеской армии, авторы подобных статей лишатся возможности действовать на сознание людей иллюстрациями жестокости немцев.
Авторы брошюр часто смешивают эти два главных негативных качества немцев. Жестокость часто является следствием глупости и наоборот, немцы бывают настолько жестоки, что выглядят еще глупее. Авторы пропагандистских брошюр, видимо, рассчитывали на то, что бесстрашие русских солдат смешается с ненавистью к врагам, обеспечивая тем самым готовность подданных Николая II сражаться с германской армией до победного конца.
Бесстрашие русских поддерживалось также и тем, что основной упор в ряде брошюр делался на малочисленности и военной несостоятельности немецких солдат и офицеров. Но в противовес такому взгляду на врагов появлялись и брошюры, в которых подчеркивалась военная мощь Германии: «В эту войну каждую минуту приходится чувствовать, что с нами сражается не равный нам враг, а невероятно сильный и хитрый зверь, для которого нет ничего святого, который твердо решил насмехаться и глумиться над всякими правилами, раз они стоят на дороге к его победе[footnoteRef:22]» . Очевидно, без такого превознесения противника нельзя было создать ощущение важности  и значимости будущей победы. [22:  Погосский В.В. Что такое право войны и как немцы его нарушают. М., 1914. С. 15.] 


Б) Немецкий народ в зеркале русской военной пропаганды
В русских пропагандистских брошюрах времен Первой Мировой войны образ немецкого народа различен в точности описания, но схож в эмоциональной окраске: авторы брошюр, более или менее успешно, пытаются сформировать у читателей отвращение к немцам. 
Безусловно, в юмористических брошюрах образ создается в более ярких красках, с художественными подробностями, например, используется сравнение немцев со свиньями: «У меня новая родня оказалась: немцы свиньи! Вот не желала бы подобного родства… Уж если они среди людей не могли жить, то со свиньями и подавно»[footnoteRef:23]. Пропагандисты пишут о несознательности немецкого мирного населения, из уст представителей которого исходят фразы вроде таких: «Война, как оказывается, не такая уж плохая вещь как говорят»[footnoteRef:24]. [23:  Бешеные немцы. М.,1914. С. 12.]  [24:  Смеречинский Е.С. Что делают немки, когда немцы воюют. Киев, 1915. С. 6.] 

В ряде брошюр образ немцев создается через указание на моральную неприемлемость их ценностей: «Красный Крест не является для них святыней, несмотря на его назначение облегчать участь страдающих; они охотно стреляют по нашим и французским лазаретам и перевязочным пунктам», «меньше чем имущество немцы щадят жизнь мирных жителей и их безопасность»[footnoteRef:25] и т.д.  [25:  Погосский В.В. Что такое право войны и как немцы его нарушают. М., 1914. С.11.] 

Во многих брошюрах образ немцев создается на антитезе с русскими и их союзниками: «Вина за все бедствия, которые принесет эта кровопролитная война, падет не на русский народ и его славных и верных союзников, а на угнетателей и нарушителей человеческих прав, на коварных наших врагов, ослепленных злобой и ненавистью, охваченных злобой и ненавистью, охваченных жаждой завоеваний»[footnoteRef:26]. [26:  Священный порыв России… С. 3.] 

Итак, образ немецких военнослужащих формируется через констатацию их жестокости и, одновременно, их несостоятельности как военных. Можно утверждать, что их образ в основном строится на антитезе с образом русских военных. Пропаганда активно насаждала представление о поведении немцев как о чем-то неприемлемом -- как с морально-нравственных, так и с эстетических позиций, всячески подчеркивая их «псевдо цивилизованность».
Анализ пропагандистской литературы показывает, что подчас образ противника создавался за счет одновременного выпячивания его взаимоисключающих качеств – таких, например, как сила и слабость, хитрость и глупость. В одних брошюрах немцы представлены в качестве хитрых, четко осознающих свои враждебные России интересы и давно сформулировавших свои завоевательные планы врагов. Поэтому они сильны и хорошо подготовлены к войне, победить их будет непросто, -- как бы дают понять пропагандисты. 
При этом в других текстах враги изображены патологически тупыми, бесконечно жестокими существами, не способными не только к интеллектуальной деятельности, но и к сколько-нибудь осмысленному поведению. Тем самым, пропагандисты подводят читателя к выводу, что животное сознание немцев и их патологическое поведение дают все основания рассчитывать на скорую и легкую победу над врагом.
Можно предположить, что такой дуализм в описании врагов открывал в условиях военных действий более широкий простор для манипуляций общественным мнением. Те или иные растиражированные пропагандой негативные черты немцев можно было представлять в разных ситуациях по-разному. В условиях побед, например, делать упор на слабости и глупости врага, в периоды поражения акцентируя внимание на его хитрости, силе и изощренности.


Глава II. 
Образ немцев в пропагандистских плакатах
Плакат как средство пропаганды и рекламы начал использоваться задолго до войны. Уже к началу войны достаточное количество художников сделали себе имя работами в этом жанре. Это и Казимир Малевич, и Владимир Маяковский и ряд других мастеров. До войны они были популярны как авторы театральных афиш и других рекламных продуктов. С началом войны государство стало заинтересовано в привлечении их к пропагандистской работе. Помимо популярных художников, в жанре плаката работали и менее известные авторы, чьи имена не дошли до наших дней. Благодаря их усилиям, пропагандистские плакаты получили широкое распространение в годы Первой Мировой войны.
Авторы плакатов работали в различных стилях: от русского авангарда до модерна или классицизма. Чаще всего плакаты выполняли информационную функцию, многие плакаты призывали к благотворительности, помощи фронту или добровольному поступлению в армию.
Значительная часть плакатов того времени изображала главных врагов России -- немцев. Плакаты, как и брошюры, использовали различные пропагандистские приемы. В этом жанре широко представлено и юмористически-сатирическое, и реалистическое, и мифологическое направления. По своей тематике они очень часто совпадали с брошюрами: «Россия борется за правду», вековое противостояние России и Германии, сумасшествие кайзера Вильгельма. Как правило, плакаты изображали трусость и беспомощность немцев, силу и смелость русских.
Русские авторы плакатов, как и авторы брошюр, по-разному изображали врага. Часто они изображали немцев в комичном виде и, хотя и другие виды изображения были широко распространены, к этой группе можно отнести большинство плакатов. На подобных плакатах изображена трусость, глупость, слабость, самонадеянность врага. Часто плакаты сопровождаются соответствующими подписями – лаконичными, прозаическими или пространными, стихотворными.
Анализ юмористических плакатов позволяет заметить, что в изображение на них немцев существовали некоторые каноны. В этом смысле все изображения можно разделить на несколько групп.

1. Первая группа – карикатура.
Подобный стиль исполнения плакатов знаком каждому. Пропагандисты работали над созданием лаконично-отрицательного образа врага, при этом образ русских либо вовсе не затрагивался, либо на нем не акцентировалось внимание. Подпись к подобным плакатам обычно короткая, напечатанная крупным шрифтом.
Весьма показателен в этом плане плакат 1914 года «Огородное пугало» (илл. 1). На нем, действительно, было изображено огородное пугало, одетое в потрепанную немецкую форму, с обломком сабли в «руке». На голове пугала – головной убор в виде немецкой каски с пикой и гербом Германии. Над изображением расположена подпись-объявление: «огородное пугало (страшно… для воробьевъ)». Очевидно, что при помощи этого плаката до населения воюющей Росси доносится простая мысль: немецкая армия настолько слаба, что не может и не должна никого по-настоящему напугать. Цель такого послания – поднять боевой дух армии, убедить солдат в том, что они в силах победить такого противника.

[image: ]
Илл. 1.
Та же мысль проводится на плакате, главными «героями» которого являются император Австро-Венгрии Франц-Иосиф и кайзер Германии Вильгельм Второй (илл. 2). Оба противника России пытаются спастись от чьих-то штыков (естественно, русских). Вильгельм в этом деле более успешен: заливаясь потом, он бежит, сломя голову. Старый Франц-Иосиф, стоя без штанов и опираясь на трость, просит у кайзера помощи («Вилли, помоги-же, а то ведь совсем разденут», -- восклицает он), но получает отказ («Ну тебя, братец, самому тошно!»).
Ситуация, в которую попали Вильгельм и Франц-Иосиф – результат их поражения. Они вынуждены спасаться бегством, но при этом не могут надеяться на помощь друг друга. Эти образы иллюстрируют, во-первых, силу и мощь русской армии, страх, который она нагоняет на врагов, а, во-вторых, слабость и разрозненность главных членов Тройственного союза.
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Илл. 2.
Примерно такое же послание содержится в плакате (илл. 3), который очень похожий на предыдущий. На нем изображены немец, австрияк и русский. Русский близок к победе над австрийцем, а немец в страхе убегает, не помогая своему союзнику. 
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Илл. 3.

2. 	Вторая группа – «батальные полотна»
В подобных плакатах тоже создается запоминающийся образ немцев, но акцент делается на сравнение его с образом русских. Русские спокойны или радостны, а лица и позы немцев искажены страхом. Русские уже одерживают победу или находятся в непосредственной близости к ней, немцы же – на грани поражения и позора. Подчеркивается жалкое состояние немцев: их лица часто некрасивы, они часто изображены стариками. 
Весьма показателен плакат, изданный в сентябре 1914 года на фабрике А.Ф. Посткова (илл. 4).
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Илл. 4.
Персонаж, изображенный на нем – реально существовавший человек, донской казак Козьма Фирсович Крючков. Он был первый военнослужащим русской армии, награжденным Георгиевским крестом в Первую Мировую войну. Крючков вместе с тремя товарищами отбил атаку 27 немцев, 24 из которых в результате были убиты. Этот подвиг быстро стал известен во всей армии благодаря стараниям русских пропагандистов. 
Впечатляет непропорциональность размеров русского великана-казака и мелких фигурок шестерых, как шашлык нанизанных им на пику. Сила и мощь русских, таким образом, противопоставлена слабости и ничтожности их врагов.
Любопытно, что образ русского удалого казака тиражировался и на других плакатах антигерманской направленности. В частности, русский казак был изображен на плакате «Бред Вильгельма» (илл. 5).
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Илл. 5.
На представленном выше плакате существует стихотворная подпись, комментирующая происходящее на картинке:
Вильгельм задумал воевать,
Вильгельм не ждал позора.
«Мне, говорит на всех плевать,
Всех покорю я скоро!

Все города один возьму,
Мир превращу в траншею!»
А, вместо этого, ему
Теперь наклали в шею!

Когда ночной сгустится мрак,
Ему сон страшный снится:
Что на него донской казак
Со страшной пикой мчится.

На лбу его – холодный пот,
Таращит в страхе бельма.
«Казак сейчас мне вскачет в рот!»
Несется крик Вильгельма…
Впрочем, подобные стихотворные строки не отличались изысканностью слога и не являлись основной частью плаката, но все же часто использовались авторами этого жанра. При этом стиль таких подписей очень схож со стилем, в котором написаны многие стихи из юмористических брошюр.
Однако обращает на себя внимание другое, а именно размер персонажей плаката. В отличие от плакате с казаком Крючковым, на плакате «Бред Вильгельма», пропорции явно в пользу немца. Изображение кайзера во много раз больше изображения казака, однако, именно тот пронзает врага пикой. 
Получается, что «размер не имеет значения»: небольшого роста казак побеждает врага так же виртуозно, как и огромный казак-богатырь. Кажущееся, на первый взгляд, противоречие имеет свое объяснение:
· Если русские значительно крупнее, немцев слабые и никому не страшны;
· Если немцы значительно крупнее русских, значит, несмотря на превосходящую силу и военную мощь врага, русские все равно одерживают над ним победу;
· Если русские и немцы одинакового размера, военная мощь противника не имеет значения -- русские все равно одержат победу.

3. Третья группа – метафорические изображения.
Немцы на русских плакатах подавались и в образном ключе. Весьма показателен плакат «Плачет горько мальчик Вилли…» (илл. 6), на котором изображены два подростка, в одном из которых узнается германский кайзер (каска с пикой на голове, имя Вилли – уменьшительное от Вильгельм). Характерно, что русский подросток не имеет каких-либо сходных черт с визави Вильгельма – императором Николаем II: вероятно, изображение в таком же стиле русского царя не считалось допустимым с точки зрения профессиональной этики авторов пропагандистских плакатов.
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Илл. 6.
Из плаката следует, что русский мальчик побил Вилли и сломал его пушку. Плакат как бы предсказывает будущий исход войны. 
Изображение солдат в виде детей было распространенно в русской визуальной пропаганде, была выпущена целая серия подобных изображений. В основном они изображали русских (солдат, офицеров, сестер милосердия и т.д.), но существовали и такие изображения, как представленное выше, с образом немца.

4. 	Четвертая группа – историко-мифологические плакаты
Как и авторы пропагандистских брошюр, художники использовали историко-мифологическую тематику в своих работах.
Часто русские пропагандисты изображали противостояние России и Германии как некий новый вариант Ледового побоища 1242 года (см. напр., илл. 7). 
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Илл. 7.
Противники – русский богатырь и немецкий рыцарь, изображены сражающимися у озера. За каждым из них можно увидеть город в русском и западно-европейском стилях, соответственно. Русский богатырь пронзает противника пикой. При этом оба всадника изображены достаточно детально. Обратим внимание на цвет коней, именно он имеет оценочный характер в плакате: вороной (черный) конь под немцем символизирует зло, в то время как белый конь под русским – добро.
Вероятно, авторы плаката хотели донести до зрителя следующую мысль: русскому народу не в первый раз приходится сражаться с немцами, но, как и много веков назад, победа будет за Россией.
Так же русские пропагандисты создают мифологический образ немцев и русских, используя классических персонажей, как русских былин, так и античных мифов. Так на плакате «Россия – за правду» (илл. 8) Австро-Венгрия и Германия изображены как двуглавый змей, побежденный Россией. «Австрийская голова» явно выделяется седыми бакенбардами и усами. При этом вокруг изображены вполне реалистические военные, которые сражаются, и явно видно, что русские одерживают победу.
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Илл. 8.
Плакат «Великая европейская война» (илл. 9) похож по стилистике на предыдущий. Тут змею добавилась еще «турецкая голова», обозначенная феской, «немецкая голова» более идентифицирована за счет каски с пикой, и образ России изменился – она превратилась в былинного богатыря на коне. Фон поменялся, теперь вместо сражения, видна русская и европейская архитектура, пострадавшая от действий армий Тройственного союза. С европейской стороны, скорее всего, изображен Реймский кафедральный собор, который после сильного разрушения, стал одним из символов войны во Франции, а также «тевтонского варварства» во всей пропаганде стран Антанты.
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Илл. 9.
На этом плакате Россия также одерживает победу над вражеским змеем, но он все еще жив – это означает, что победа России в войне близка и очевидна, но за нее все же придется побороться.

5. Пятая группа – лубочная картина
Русские пропагандисты времен Первой Мировой войны использовали традиционную технику народного творчества – лубок, то есть, технику графического, ярко раскрашенного изображения, с лаконичными подписями (возможно сюжетными), которая появилась в Китае еще в XIII веке. Позже та же техника использовалась для пропаганды во время Крестьянской войны и Реформации в Германии, Великой французской революции. В России лубок появился в XVI веке и назывался «немецкими листами». В подобной технике изображались многие сюжеты (в том числе и запрещаемые цензурой).
На плакате «Враг рода человеческого» (илл. 10) изображен кайзер Вильгельм II в образе черта. 
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Илл. 10.
Авторы плаката ставят в вину Вильгельму то, что он «множество народа яростно погубил, многие города воровски порушил». Даже приводятся примеры таких городов, что интересно – не русских. Это французский город Реймс, который начали обстреливать еще 4 сентября 1914 года (к концу войны уцелело всего 40% города), и бельгийский город Лувен, который был почти полностью разрушен, как утверждала немецкая пропаганда – в наказание за сопротивление его жителей, об этом событие упоминали и авторы брошюр.
Плакаты вполне можно рассматривать как самостоятельную продукцию русской пропаганды. При этом сюжеты брошюр и плакатов во многом естественным образом пересекаются. Приемы, используемые и теми и другими пропагандистами, весьма схожи: есть и сатирическое изображение немцев, и реалистическое, и строящееся на антитезе к образу русских.
Интересно, что, как и в пропагандистских брошюрах, на плакатах немцы изображаются и как сильные, и как слабые противники, и как поверженные враги (двуглавый змей), и как торжествующее зло («враг рода человеческого»). Налицо сходство приемов, используемых как в вербальном, так и в визуальном пропагандистских пространствах.
 


Глава III
Образ немцев в официальных документах и воззваниях
Для того чтобы понять, как соотносился образ немцев, создаваемый русской военной пропагандой, с реальным восприятием противника русским военным командованием, следует обратиться к армейским документам эпохи Первой мировой войны.
Одним из таких документов можно считать Приказ Войскам 1-го армейского корпуса №107, подписанный 25 июля 1914г. в Санкт-Петербурге командующим корпусом генералом от инфантерии Л.К. Артамоновым (1859-1932, илл. 11).
Особенностью документа является то, что в нем описываются сильные и слабые стороны немцев, и в связи с этим подробно перечисляются меры, которые необходимо предпринять солдатам и офицерам корпуса. 
По словам Л.К. Артамонова, «Россия встала лицом к лицу с врагом сильным в брани, превосходно вооруженным, который военное дело давно уже обратил в ремесло и обучает ему всех наших явных и тайных недругов». Таким образом, генерал весьма высоко оценивает военный потенциал противника и его боевые навыки. Он уверен: «победить такого врага нелегко, надо знать его сильные и слабые стороны, а еще важнее надо знать самих себя»[footnoteRef:27]. [27:  Цит. по: Асташов А.Б. Указ. соч. С.354] 

Это означает, что представители высшего военного командования русской армии, к коим Артамонов, безусловно, принадлежал (чин генерала от инфантерии соответствовал II классу «Табели о рангах» и был равен чинам адмирала и действительного тайного советника: применительно к ним использовалось обращение «Ваше высокопревосходительство»)[footnoteRef:28] вполне трезво оценивали врага, с которым столкнулись. И их представления о немцах существенно отличались от предлагаемой пропагандистами картины. [28:  Там же.] 
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Илл. 11 
В приказе командующий корпусом выделяет сильные и слабые стороны германской армии. По его мнению, сильные стороны германской армии – это «строгая во всем система, беспощадная железная дисциплина, отличное знание каждым своих обязанностей, точность, аккуратность, строгая исполнительность до мелочей в службе везде и при всех обстоятельствах, безграничная уверенность в своем превосходстве над другими народами». 
Слабые же стороны заключаются в «пренебрежительном и даже жестоком обращении офицеров с солдатами, презрительном неуважении к нашей армии и уверенности в том, что мы не знаем военного дела, ленивы, неаккуратны и во всех случаях тяжелы на подъем, небрежно относимся к обязанностям службы»[footnoteRef:29]. [29:  Цит. по: Асташов А.Б. Указ. соч. С.349-350.] 

Впрочем, как отмечает генерал Артамонов. «сами германцы не воевали уже больше 45 лет[footnoteRef:30]»: вероятно, это, по его мнению, должно было свидетельствовать об отсутствии у них опыта участия в реальных военных действиях. [30:  Там же.] 


К рациональному анализу противника прибегали и представители духовенства, так же обращавшиеся в годы войны к военнослужащим. И это, несмотря на то, что сам жанр церковных воззваний к воинству предполагал, скорее, наличие риторических способов описания врага, нежели аналитическтх.
«За шесть месяцев упорной кровопролитной войны все вы должны были убедиться, что имеете дело с грубым, дерзким и безбожным врагом»[footnoteRef:31], -- отмечал в своем воззвании 1915 года член Святейшего Синода Русской Православной Церкви, протопресвитер военного и морского духовенства Георгий Шевельский (1871-1951, илл. 12).  [31:  Цит. по: Там же. С.354] 
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Илл. 12.
Как и авторы многочисленных пропагандистских брошюр, он указывал на самонадеянность немцев, которые, будучи уверенными в своей военной мощи, начали войну, желая быстро сломить Россию, однако не рассчитали свои возможности и быстро растеряли свою силу. «Враг надеялся на скорую победу, уверенный, что его полная подготовленность к войне и сильное вооружение помогут ему сразу сломить нашу силу, -- отмечал Шевельский. – В самом начале войны германский император хвастливо заявлял, что он в несколько дней своими могучими войсками дойдет и до Парижа, и до Петрограда»[footnoteRef:32].  [32:  Там же.] 

Но этого не случилось. Немцы и их союзники не только не достигли желаемых результатов, но и понесли человеческие и территориальные потери. При этом в своем воззвании Шевельский отходил от пропагандистских приемов объяснения причин поражения германцев, стараясь дать более-менее рациональный анализ. Одна из причин -- в том, что Германия столкнулась с еще «новым врагом – голодом», вызванным прекращением поставок русского хлеба, -- отмечал Шевельский[footnoteRef:33].  [33:  Там же.
] 





Заключение
В период Первой Мировой шла активная информационная война, пожалуй, впервые проводившаяся в столь крупных масштабах. 
Изучив работы русских пропагандистов периода Первой мировой войны, я пришла к следующим выводам. При формировании русского общественного мнения о противнике (Германии в целом, ее армии и мирном населении, ее руководстве, в частности), были задействован ряд характерных для любой пропаганды методов. Попробуем их систематизировать.
Во-первых, это дискредитация противника. Для этого использовались любые приемы – от сравнения немцев со свиньями и даже нечистой силой и до рассказа об их чудовищных жестокостях и чуть ли не врожденном слабоумии.
Во-вторых, противопоставление себя врагу. В данном случае воинственная Германия противопоставлялась миролюбивой России. Пропагандисты активно насаждали представление о том, что Россия, в отличие от Германии, изначально не собирались вести войну. Это, на самом деле, не соответствовало действительности. Еще до начала войны в русском правительстве шли серьезные споры. Так, председатель Комитета министров С.Ю. Витте и ряд других высших чиновников, действительно, высказывались против возможного военного конфликта. Например, Витте летом 1905 года писал: «Нам нужно от 20 до 25 лет для решения собственных внутренних дел, сохраняя спокойствие во внешних делах[footnoteRef:34]». Однако другая группа военных и чиновников придерживалась иной точки зрения. В частности, военный министр России в 1909-1915 гг. П.С. Сухомлинов считал, что «все равно войны нам не миновать, и нам выгоднее начать ее раньше… мы верим в армию и знаем, что из войны произойдет только одно хорошее для нас[footnoteRef:35]».  [34:  Цит. по: Уткин А.И. Первая мировая война. М., 2002. С. 41.]  [35:  Там же. С. 45.] 

В-третьих, постоянная демонстрация своей уверенности в неизбежной победе над врагом.
При этом сам враг (и это еще одна важная черта пропаганды времен Первой мировой войны, а, возможно, и пропаганды вообще) представал то в качестве очень сильного и хорошо подготовленного к войне противника, то, наоборот, в образе заведомого «слабака» -- недалекого, не готового к серьезной борьбе. Пропагандистов не смущало, что изображение немецкой армии как армии не готовой к настоящей войне слабо соотносилось с весьма распространенным в пропагандистской печати утверждением о том, что воинственное немецкое правительство давно готовилось к войне. 
Вероятно, авторы сознательно шли на это. С одной стороны, чтобы собрать как можно больше негативных характеристик и присвоить их немцам, а, с другой, чтобы получить более широкое поле для пропагандистского маневра и манипулирования общественным мнением. Ведь растиражированные пропагандой негативные черты немцев можно было представлять в разных ситуациях по-разному. В условиях побед, например, делать упор на слабости, неподготовленности и глупости врага, в периоды поражения, наоборот, акцентируя внимание на его хитрости, силе и изощренности и высокой степени подготовки.
Между тем, лица, принимавшие военные решения, а также обличенные высшей военной, гражданской и духовной властью, судя по всему, отдавали себе отчет в то, что все это – не более чем пропаганда. 
Была ли эффективна такая пропаганда? На этот счет существуют разные точки зрения. Главной целью авторов брошюр было поднятие патриотического духа, и этой цели они, по всей видимости, добивались. По крайней мере, на первых порах. Как писал автор одной из брошюр И. Сенигов, «грандиозная и необычайная по своим громадным размерам манифестации происходили во всех городах Российской Империи в момент объявления Германией войны России. Эти манифестации свидетельствуют о великом подъеме духа в Русском народе и обществе»[footnoteRef:36]. Впрочем, первоначальный патриотический подъем нельзя списывать полностью на старания пропагандистов, так в начале войны это направление деятельности еще было очень слабо из-за кажущейся ненадобности. [36:  Сенигов И.П. Указ. соч. С. 4.
] 

Однако потом этот воинственный подъем сменился другими – пацифистскими и антиправительственными настроениями. Винить в этом только пропагандистов было бы несправедливо: тяжесть войны, подкрепленная антиправительственной агитацией радикальных партий, красноречивее всего разворачивала население в сторону более антивоенных и даже пораженческих настроений.
С другой стороны, ряд современных исследователей, например А.Б. Асташов, считают, что проводимая в Российской империи пропагандистская политика по определению не могла быть неэффективной. Асташов объясняет весьма скромные успехи официальной пропаганды не низким профессионализмом работников этой сферы, а неразвитостью массовой культуры в империи. По данным исследователя, процент образованных среди мужчин во всей стране к 1913 году составлял всего 29,3%. При этом, по словам Асташова, в Российской империи в 1913 году на 1000 человек приходилось только 59 учащихся начальных и средних образовательных учреждений, а в развитых странах Европы, это число составляло 152-213 человек[footnoteRef:37]. [37:  Асташов А.Б. Указ. соч. С. 68.] 

Совершенно очевидно, что в этих условиях процент образованных в среде солдат очень низок. А, значит, большинство каналов донесения до них вербальных пропагандистских материалов (брошюры, газеты, листовки) были закрыты.
Впрочем, вряд ли стоит переоценивать фактор пропагандистской работы. В определенный момент то же самое некогда весьма воинственно настроенное население с энтузиазмом восприняло агитацию антиправительственных сил. Причина тому – затяжной характер войны, вызывавшей все большее раздражение со стороны населения, причем как в России, так и в Европе. 
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